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zitten waarin ze echt iets kunnen veranderen.
Ze weten dat ze het beter kunnen dan hun
voorgangers en doen dat ook. Ze handelen
deels vanuit angst voor oorlog over energia,
toegang tot water en toegang tot grondstof-
fen. Ik kan het niet bewljzen, maar Ik voel

en zie het overal om me heen gebeuren. Bij
de jongeren leven deze sentimenten ook,
maar die verkeren nog niet in de positie

dat ze dingen kunnen veranderen.’

Economisch darwinisme

Tot nu toe waren het vaak de wat gearriveerde
andernemers die na de verkoop van hun bedrijf
een existentiéle leegte voor zich zagen en

zich vervolgens stortten op maatschappelijk

vooral ook kwalitatief beter en goedkoper. En
daar willen we graag nog wat aan verdienen
ook.' Juist die stemming kenmerkt de nieuwe
generatie groene ondernemers. Ze willen

geld verdienen en dat ze daarhij de aarde

wat kunnen opschonen, of op 2'n minst niet
vervullen, is dan mool meegenomen. Al was
het maar vanwege de enorme marketingkracht
die ervan een groen imago uit gaat. Het is
ook een kwestle van economisch darwinisme,
vindt Koornstra: 'Waarom is het grootste
Amerikaanse platenbedrijf vorig jaar failliet
gegaan In plaats van mee te gaan in de stroom
van digitale muziek? Het stenen tijdperk Is
niet gestopt omdat er geen stenan meer
waren, maar omdat er wat nieuws kwam.'

‘HET IS NIET ERG DAT JU IN EEN PORSCHE RLIDT EN AF EN TOE
LEKKER GAS GEEFT. DE INDUSTRIE MOET ERVOOR ZORGEN
DAT ER EEN WATERSTOFMOTOR IN KOMT’

verantwoord ondernemen. Denk aan de lange
rij investeringen van het non-conformistische
Quote 500-lid Eckhart Wintzen (68), die ‘sinds
het rapportvan de club van Rome in 1970°
zijn hele leven milleugericht leeft. Henk
Keilman (54), die heilig in het bouwen van
windmolenparken gelooft. Of de Philips-telgen
Warner Philips (38) en Frans Otten (40), die
samen met compagnons Friedwart Barfod
(42) en Ruud Koornstra (42) hun Energie-
bedrijf.com (Oxxio) voor 137 miljoen euro
verkochten en zich nu met hun bedrijf Lemnis
op het'initiéren’ van duurzame producten
storten. Op dit moment vermarkten ze hun
extreem zuinige led-lamp Pharox, een groene
Visa-card en een CO2-neutraal reisbureau,
‘Vroeger gooiden mensen hun afval gewoon
uit het raam. Op een zeker moment gingen
we dat als asociaal betitelen. De volgende
stap in de beschaving is dat we alleen nog
duurzame producten willen', stelt Koornstra.
Maar ook de Oxxio-man Is het niet alieen om
een schonere aarde te doen. ‘Wij zoeken naar
producten die niet alleen schoner zijn, maar

Wintzen en Koornstra staan niet alleen in hun

streven. Ze krijgen gezelschap van een nisuwe
generatie nuchtere ondernemers. Zoals Kluin
en Curtessi. En zoals Michel Smit (35).

Goede zaak

Dat Michel Smit zich na de verkoop van zijn
grote Rotterdamse club Off Corso zou gaan
bemoeien met een duurzaam clubconcept,
lag niet voor de hand. Het was de mas-

sale mediabelangstelling voor en daarmee
commerciéle potentie van het conceptvan

de Sustainable Dance Club die hem ertoe
brachten zich helemaal op het bedriji te
storten. Met Sustainable Dance Club probeert
hij uitgaansgelegenheden te verduurzamen. ‘tk
kom net terug van besprekingen in New York
met een van de grootste drankenfabrikanten
in de wereld - nee, ik zeg niet welke - die

daar de Sustainable Dance Club groots wil
opzetten. We gaan een joint venture starten.’
Oud-bouwkundestudent Smit was heel even
financieel onafhankelijk na de verkoop

van Off Corso. ‘Een jaar lang’, grijnst hij,

Vervolgens wilde hi zijn energie inzetten voor
‘een hoger doel'. "Ik wilde altijd de creativiteit
stimuleren onder jongeren, dus ik lanceerde
veel uitgaansprojecten, Maar op een gegeven
moment is uitgaan ook alleen maar uitgaan. Ik
was op zoek naar zingeving en wilde mijn talent
inzetten voor een goede zaak.' Smit werd advi-
seur bij een project van Enviu, een Rotterdams
conceptenbureau dat met groene idee#n ex-
perimenteert, en D&ll-atelier, gespecialiseerd
In duurzaam bouwen, ‘Zij kwamen met het
conceptvan de Sustainable Dance Club, waar-
bij het idee voor de Sustainable Dance Flaor
hoort, Dat is een dansvloer die elektriciteit
genereert dankzi| de energie van de mensen
die erop staan, Op het moment dat we dat idee
lanceerden In Off Corso vorig jaar, bleek de
publieke belangstelling waanzinnig. Er waren
veertienhonderd man op de avond zelf en we
hebben publiciteit in de hele wereld gehad.’
Het groene marketing-dogma daalde met
kracht neer in het brein van Smit. “Toen wist

Ik dat dit een gouden idee was. Ik heb me bij
het project aangesloten en er een bedrijf van
gemaakt. Ik denk dat dit idee 2o aanslaat door-
dat wi] de leuke kant van duurzaamheid laten
zien. Je hoeft geen slecht gedrag te corrigeren;
de bezoekers zijn over het algemeen jong en
staan open voor nieuwe ontwikkelingen. Een
groen imago is bij deze groep tegenwoordig
een heel sterk marketinginstrument.’

Wereldvreemd tuig
Smit heeft inmiddels zes man in dienst en
ontwerpt en bouwt met zijn technicl zaken
als de energieopwekkende dansvioer. een
water- en energiebesparende bar, zuinige
toiletten, verantwoorde kleding voor per-
soneel en merchandising. 0ok runt hij een
COz-compensatieprogramma, dat ervoor
zorgt dat clubbezoekers hun aanwezigheid
met bomenaanplant compenseren, ‘Uitein-
delljk wardt de Sustainable Dance Club een
keurmerk.' Toch zit de Rotterdammer nog in de
opbouwfase, ‘We hebben nu de eerste grate
opdracht rond bij de Rotter-
damse club Mytown. Daar
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